Kas bus su reklama?
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Lietuvos ekonomika modernéja, Jg pradeda Zenklinti konkurencija ir vartotojo galia. Reklama —
konkurencingumo jrankis. Ji nereikalinga ekonomikoje, kurioje salygas diktuoja gamintojas, taciau
panas8u, kad Sie laikai 1étai, bet uZtikrintai apleidZia musy, lietingg Salj.

Siais metais reklamos kiekis nesustabdomai didéjo. Nenuostabu, nes i$laidos Lietuvoje
vienam gyventojui (tik 106 litai), palyginti netgi su artimiausiy kaimynu, vis dar yra gerokai
mazesnés, menkesne ir dalis, tenkanti BVP — tik 0,53 %; Europos vidurkis yra apie 0,8 %. Visa tai
sudaro prielaidas reklamos plétrai, taciau i8syk susiduriame su kliatimi — nepakankamos yra
Ziniasklaidos galimybeés. Nacionaliniy TV kanaly reklaminiai blokai perpildyti, turime vos porg
gerbiamy dienras€iy, o Ziniasklaidos brangimo tempai reklamos uZzsakovams yra sunkiai priimtini
psichologiskai. Ziniasklaidos nepriteklius neabejotinai lems jos brangima ir kylanéia jtampa tarp
reklamos poreikio didéjimo ir rinkodaros biudZety nesuderinamumo.

2007 metais Sias problemas eskaluos ir rinkimai | savivaldybes, jie padidins Ziniasklaidos
poreikius. Tikétina, kad Sie rinkimai nebebus tokie pinigingi kaip keleri pastarieji, taCiau bent jau
regionine Ziniasklaida jie stipriai paveiks.

Keletg mety i$ eilés Lietuvos Ziniasklaidos reklamos rinka didéja, tikétina, kad kils ir
toliau. Ateinancius trejus metus prognozuotinas 7-9% augimas. Daugiausia pinigy ir toliau bus
skiriama televizijai, o plétra (8-10% per metus) bus susijusi su kainy kilimu. Spaudos, lauko ir
radijo reklamos augimas (5-7% per metus) buvo ir iSliks gerokai tolygesnis, nes léCiau kyla
kainos. Vis daugiau reklamos uzsakovy ima laikyti internetg efektyviu Ziniasklaidos kanalu, tad
ten tikimasi didziausiy pokyciy (20-25% plétros per metus).

Démesys reklamos turiniui

Ziniasklaidos sanaudos didins reklamos efektyvumo poreikj, tad neabejotinai reklamos turinys
taps dar svarbesnis. Tikétina, kad toliau daugés Lietuvoje kuriamos reklamos, drauge mazés
adaptuotosios tarptautinés medZiagos kiekis. Nors i medZiaga dél sgnaudy yra ypac patraukli
mazy Saliy reklamos uZzsakovams, taciau jos naudojimas laipsniSkai mazéja modernéjanciose
Salyse (panasus procesas vyko Portugalijoje). Europos regionui kuriama medziaga atliko puiky
darbg Lietuvos reklaminiame vakuume, taiau vis maziau yra ir bus aktuali bei jdomi vietos
vartotojui.

Neidseks, o tik daznés diskusijy dél reklaminiy kampanijy karimo vietos ar Baltijos Saliy
mastu. Viena vertus, Lietuva turi daug kultdriniy, gyvensenos ir vartojimo panasumy su Latvija
(kiek maziau su Estija), taciau, zvelgiant pla¢iau, matyti, kad néra veiksmingos rinkodara
uzsiimanciy jmoniy vadybos struktiros, koordinuojancios veiklg Baltijos Salyse, tad néra ir daug
efektyviy, Baltijos Salims sukurty, reklamos kampanijy pavyzdziy.

Reklamos turinys irgi brangs

Turéty didéti ir jau pastebimai didéja reklamos turinio ir jo kokybés poreikis. Siuo atveju vélgi
veikia jégos, kurios nenumaldomai lemia kuriamo reklamos turinio brangima. Pirmiausia, darbo
jégos brangimas Lietuvoje (vidutiniSkai 15% per metus) palieté ir reklamos agentiras. Antra,
Zmoniy, turin€iy bent Siek tiek sugebéjimy ir patirties reklamos srityje, yra labai nedaug, taigi
Zmogidkosios sgnaudos reklamos agentirose didéja grei€iau nei vidutiniSkai Lietuvoje. Trecia,
kyla reklamos efektyvumo bei turinio kokybés reikalavimai, tad reikia skirti daugiau démesio ir
laiko tos pacios apimties turiniui sukurti. Didéjant agentiry vidinéms sgnaudoms (galima tikétis iki
25% augimo per metus), reklamos turinys irgi neiSvengiamai brangs.



Parduoti nebeuzteks

Brangimas tiesiogiai veikia ir reklamos uzsakovy pasaulj — Lietuva vis dar yra pigiausia Europos
Sajungos Salis, Vilnius — viena pigiausiy sostiniy.

Pigumas, Zinoma, buvo pasiektas minimizuojant i8laidas darbuotojams. Visa kita —
technologijos, Zaliavos ir panas$iai — Lietuvoje kainuoja tiek pat, kaip bet kur kitur. Tad darbo jégos
brangimas tiesiogiai lemia produkty ir paslaugy kainy Suolj. Tai neidvengiama.

Susikloscius tokiai padéciai, Lietuvos rinkodarininkams reikés ne tiesiog pardavinéti, o
pardavinéti brangiau. Tai gana nauja Salyje, kurios trumpa rinkodaros tradicija buvo pagrista
Zo0dZiu ,pigiau“. Padaryti dar pigiau tiesiog nebéra kaip.

Démesio kainai neiSvengiamai bus skiriama maziau, taciau, tikétina, nebus lengva greitai rasti
racionaliy argumenty, kodél uz kazka reikéty mokéti brangiau. Todél artimiausia era Lietuvos
rinkodaroje turés bati pazenklinta prekiy Zenkly kilimu.

Ziniasklaidos priemoniy raida

Per pastaruosius kelerius metus jvyko gana daug pokyciy Ziniasklaidoje: kai kurie Zurnalai peréjo
i naujy savininky (skandinavy ir esty) rankas, atsirado naujieny — MTV, ,15 min.“, "Spo" ir kt.
Ziniasklaidos raida gana stipriai veiks investicijy  reklama pasiskirstyma Ziniasklaidos
priemonése. Tai vis labiau leidZia klientams ir agentiroms vykdyti siauresnes, tikslinei auditorijai
skirtas reklamines kampanijas. Be to, mazesniy kanaly atsiradimas skatina jvairesniy
Ziniasklaidos sprendimy paieSkas bei specializuoto reklamos turinio karima.

Viena didesniy permainy Ziniasklaidos rinkoje — skaitmeninés televizijos atsiradimas. Per
ateinancius kelerius metus ji turi pasistengti iSplésti savo galimybes ir pritraukti didesnj vartotojy
badrj, nes Siandien tai tik pavadinimas.

Tikétina ir kabeliniy televizijy raida. Ateina laikas jungtis, nes pavieniui jos nesugebés
kurti ir pirkti geresnio turinio, didinti paslaugy jvairovés ir taip tapti nacionaliniy TV kanaly
varzovemis.

Internetinés reklamos rinkos apimtis pastaruoju metu augo pastebimai, taCiau dideliy
turinio pokyciy nejvyko. ISlieka didelis stipriy naujy portaly, kurie sudaryty konkurencijg dabar
veikiantiems, stygius.

Pacios Ziniasklaidos vartojimo ypatumai létai, bet uZtikrintai kinta. Veiklds, jauni,
uzdirbantys Zmonés vis maziau laiko prasédi prie televizoriy ekrany — jie skaito, aktyviai leidZia
savo laisvalaikj ne namuose, tad, norint pasiekti norimg auditorijg tinkamoje vietoje, didéja
jvairesniy priemoniy poreikis.

Ko tikeétis iS tam tikry sektoriy

Telekomunikacijos pasieké brandos stadija. Lietuvoje fiksuojamas aukSciausias pasaulyje
mobiliyjy telefony skvarbos rodiklis, vienos i§ zemiausiy pokalbiy kainy. Telekomunikacijos
bendroviy pajamy augimas yra stipriai sulétéjes, nemazai EBIDTA (telekomunikacijy jmoniy
pelningumo rodiklis) mazeéjimo pozymiy. Akivaizdu, kad Sios jmonés ims maziau investuoti |
Ziniasklaida. Jau dabar jy rinkodarai kur kas svarbesnés tampa lojalumo programos. Investicijos |
Ziniasklaidg ateityje vis labiau bus susijusios su papildomy pajamy atneSanciais naujais
produktais, tokiais kaip mobilusis internetas, mobiliosios pramogos, 3G paslaugos ir panasiai.
Finansy sektoriaus rinkodaros veikla Lietuvoje kasmet aktyvéja. Tai lémé dideliy
mazmeniniy banky privatizavimas ir atsiradusi tikra konkurencija, keliy moderniy, nors ir
specializuoty, banky atidarymas Lietuvoje, didéjanti bisto bei kity kredito formy paklausa, pensijy
reformos bei finansiniy institucijy aktyvumas diegiant modernius investavimo produktus.
2007 metais turety gerokai suaktyvéti konkurencija greitai pricinamo vartojimo kredito srityje
(prognozuojama GE banko veiklos pradzia Lietuvoje ir "GE Money" produkto jdiegimas, be to,
kitos lietuviskos finansinés institucijos rengia alternatyvius produktus). Taip pat didelés finansinés
institucijos neabejotinai sustiprins produkty kryzminj pardavima, pasitelkusios CRM sistemas.
Greitai augant naujy masiny prekybai, vis aktyviau reklama ima rapintis automobiliy,
gamintojy atstovai. Si tendencija turi i8likti ir 2007 metais. Kalbant apie reklaminj turinj, galima



teigti, kad sulauksime gerokai daugiau lietuvisky produkty — tikétina, kad jie pasiteisins, turint
omenyje, kad automobiliai Lietuvoje uzima iSskirtine vietg Zmoniy sgmonéje ir toli grazu ne visos
masinos — pavyzdziui, ,VW Golf* — Lietuvoje turi tg paciag reputacijg kaip Vakary Europoje.

2007 metai turéty bati idskirtiniai — Vilniuje pagausés prekybos centry. Ko gero, prasidés
arsi kova dél islikimo, o | pagalba bus pasitelkta daugiau reklamos bei kity komercinés
komunikacijos priemoniy.

Lietuva pasizymi ypa¢ dideliu Lietuvisko alaus vartojimu. Sis i§skirtinis bruozas tikriausiai
iSliks ir ateityje, taCiau, panaikinus alaus importo akciza, tarptautiniai prekiy Zenklai, tokie kaip
.Heineken®, turéty griebtis veiksmuy, kad uZzimty deramag vietg ir musy Salyje. Taigi netrukus
turétume iSvysti ir importuojamo alaus reklamu.

Basto rinkos 1étéjimas ir daug pradéty nekilnojamojo turto statyby projekty, tikétina,
sukurs laiking reklamos poreikj. Sio reiskinio laukiama 2007-2009 metais, véliau reklamos apimtis
turéty vél sumazéti.

Privatizuotos lietuviskos jmonés jau nemazai padaré keisdamos identitetg ir bandydamos
gerinti reputacijg (TEO LT, VST). Tikétina, kad Si tendencija iSliks ir toliau. Artimiausias lauktinas
pavyzdys — Ryty skirstomieji tinklai.

Sektorius, i$ kurio taip pat tikimés suaktyvejimo — pramogos (dideli vieSieji renginiai,
kinas). Sig tendencijg galima buvo stebéti pastaraisiais metais. Verslo plétros I&téjimo
nenusimato, renginiy skaicius ir mastas auga - tad vis svarbiau darosi uZpildyti sales.

LietuviSkos reklamos stiliaus formavimasis

Galy gale turime vil€iy, kad lietuviska reklama nenueis ,vokiSkuoju“ keliu ir netaps visuomenés
nekenciamu reiskiniu. ,EZio“ ir ,SEB Vilniaus banko® reklamy pavyzdZziai teikia galimybe Lietuvos
rinkodarininkams persvarstyti prielaida, kad veikia tik banali ir kvaila reklama.

Reklama — rinkodaros jrankis, tagiau ji turi ir kultdrine reikéme. Zvelgdami j kity $aliy
pavyzdzius galime teigti, kad ji vystosi kartu su bendra kultarine terpe.

Netolimoje ateityje keli veiksniai lems lietuviSkos reklamos stiliaus raidg. Pradéjus veikti
MTV, didelé dalis jaunimui skirtos reklamos bus vertinama Siame kontekste. Tikétina, kad tai bus
akstinas Sios reklamos kokybiniam Suoliui. Kylantis humoro zanro lygis televizijoje (,Dviracio Sou®,
»-Ragai*) turéty paskatinti humoro lygio augima reklamoje. Vyry zurnaly, tokiy kaip FHM, kurie
nevengia astresnio, specifinio vyrisko humoro, leidyba turéty paveikti vyrams kuriamos reklamos
tona.

Neabejoting jtakg agentlry kuriamam produktui daro jy dalyvavimas Lietuvos ir
tarptautiniuose festivaliuose. Agentiros supranta, kaip toli jy kuriamos reklamos nuo pasaulinio
lygio ir kiek masy reklama dar gali geréti.

Atgyvenos

Be abejonés, liks taktinés, pigiai kuriamos (kaip, tarkime, prekybos centry dienos prekés kainos),
reklamos poreikis, bet, tikétina, §i reklama ims trauktis i$ nacionalinés ziniasklaidoms ir bus
spausdinama vietos leidiniuose.

Dél savo neveiksmingumo reklamos rémeliai, lietuviskos reklamos forma, kurig taiko
prekybos centrai, reklamuodami gamintojy produktus, nebeturéty ilgai islikti. Vis labiau auga
jtampa tarp gamintojy ir prekybos centry; vienas jos veiksniy — gamintojy jsipareigojimas
finansuoti produkty, jtraukty j prekybos centry pardavimo akcijas, reklamg Ziniasklaidoje.
Prekybos centry dienos prekiy reklamos turés persikelti | vietos Ziniasklaida, vis maZiau naudinga
prekybos centrams bus reikalauti Sio tipo prievolés i§ gamintojy dél mazéjancio Sios reklamos
veiksmingumo. Kad Siai reklamai rengiamasi skirti maziau démesio jrodo ir ,VP prekybos*
nuosavos reklamos agentiros pardavimas.



Reklamos agentiiry gyvenimas

Kurybiniy agentiry paslaugy poreikis Lietuvoje kasmet didéja. Nors ir yra gana nemazai karybiniy
agentdry, taciau jy gebéjimai toli graZu nevienodi.

Dél talento stygiaus ir skirtingy agentury interesy, kai yra nedaug dideliy organizacijy,
kurioms reikia auksto lygio karybiniy agentiry paslaugy bei nuolat auganéiy sanaudy, Lietuvos
karybiniy agentdry rinka akivaizdZiai sluoksniuojasi. Pradeda iSsiskirti ne didesné kaip penkiy,
agentdry grupe, pretenduojanti j rimtg partneryste su didelémis organizacijoms, kuriy veikla labai
priklauso nuo rinkodaros komunikacijos.

Sis sluoksniavimasis reiSkia du dalykus: kyla agentiros, kuriose yra susiformavusi savita
kultdra; pats pajégiausias talentas kryptingai link jy migruoja. Esant didelei auksto lygio karybiniy
agentlry paklausai (nors yra tik keletas rimty uzsakovy), tikétina, kad turinCios tam tikrg patirtj
stiprios asmenybés gali jkurti ir atidaryti naujy jmoniy. Toks Zingsnis i$ principo gali bati
sékmingas, nes tik pradéjusieji veiklg nepatirs dideliy vidiniy iSlaidy, o darbo paprastumas,
klientui bendraujant tiesiogiai su agenturos steigéjais, visuomet turés savy privalumy ir gali duoti
greity rezultaty.

Vis maZiau aktualus kirybinéms reklamos agentiroms yra priklausymas tarptautiniams
tinklams. Tai pasauliné tendencija — reklamos platinimo (Siuo tikslu ir atsirado tarptautiniai
reklamos tinklai) vaidmuo nyksta; klientai vis maziau kreipia démesj j varda, o tiesiog ieSko
efektyvesniy sprendimy. Tad netolimoje ateityje toks nesuprantamy raidziy derinys kaip BBD
nebeuZztikrins karybinés reklamos agentiros sékmés.

Karybinés agenturos Lietuvoje vis drasiau ima eksperimentuoti su savo strukttiromis, pavyzdZiui,
jungdamos savo veiklg su Ziniasklaidos agentary veikla. Tikétina, kad Si tendencija i8liks ir
ateityje. Lauktinas pavyzdys — eksperimentai, kai kiirybinése agentirose steigiami interaktyviujy
sprendimy skyriai.

Skirtingai nei kiirybinéms agentiroms, Ziniasklaidos agentiry priklausymas
tarptautiniams tinklams i$liks svarbus. Ziniasklaidos pirkimo ir planavimo tarptautiniai klientai — jy
investicijos | Ziniasklaidg yra vis dar daug didesnés nei vietiniy — susieti su tam tikrais
Ziniasklaidos agentury tinklais. Be to, Sie tinklai teikia savo agentiroms savus, kitiems
neprieinamus Ziniasklaidos planavimo optimizavimo jrankius ir taip suteikia joms pranasuma.

Artimiausiu metu neturéty atsirasti naujy Ziniasklaidos agentiry — pagal dabartines
investicijas | Ziniasklaida jy yra pakankamai, o naujy Ziniasklaidos agenttry modeliy idéjy néra.
Taciau dar galima rasti erdvés specifines komunikavimo konsultacijas teikian¢ioms jmonéms,
kurios glaudziai bendradarbiauty su Ziniasklaidos agenttromis.

Ziniasklaidos agenturos aktyviai eksperimentuoja bandydamos iSplétoti savo paslaugas —
nuo Ziniasklaidos planavimo iki komunikacijy planavimo. Si tendencija stiprés dél augandiy
tradicinés Ziniasklaidos kainu, didéjanciy galimybiy iSnaudoti kitus badus, ne Ziniasklaida,
komercinei komunikacijai ir atsirandanciy sékmingy pavyzdziy. Nenatdrali ir dirbtinai sukurta riba
tarp kdrybiniy ir Ziniasklaidos agentiry nyks, nes planuojant vis daugiau démesio susilaukia ne tik
taikomi Ziniasklaidos vartojimo tyrimai, bet ir pati reklaminés kampanijos idéja.

Nuolatinis klienty siekis gauti vis geresnes salygas ir mazinti savo iSlaidas Ziniasklaidoje
(kylant jos kainoms) skatins agentdras jungtis | naujus darinius ir formuoti ziniasklaidos pirkimo
vienetus. Siy dariniy sékmé priklauso nuo Ziniasklaidos reakcijos ir nuo gebéjimo suteikti tikraja
verte klientams.

Neabejotinai daugés jvairiy formy specializuoty agentdry, tokiy kaip prekiy zenkly
konsultavimo agentaros, ,patirties” rinkodaros specialisty, virusinés rinkodaros specialisty ir pan.
Jy veiklos sékmé priklausys nuo to, ar jie i$ tikryjy sugebés dirbti efektyviau ir pasiekti geresniy
rezultaty, ar tiesiog teigs, kad yra specialistai.

Rinkodara — verslo objektas

Vienas jdomiausiy reklamos ir rinkodaros industrijy raidos pavyzdZiy yra tas, kad jos pacios
tampa verslo objektu. Lietuvoje eksperimentuojama su reklamos ir rinkodaros Zurnalais,
naujienomis, kdrybiniais ir efektyvumo apdovanojimais — verslais, kuriy tiesioginis ir vienintelis
pajamy Saltinis yra agentdros bei rinkodaros specialisty profesiniai interesai. Tai rodo, kad



industrija pradeda bresti. Tikékimés, kad ji taps veiksmingesné ir jdomesné, o j reklamg galima
bus ZiGréti nesikeikiant.



