4 populiariausi keiksmazodziai

Mano tétis uzaugo kaime ir tikriausiai todél labai mégsta sodininkauti.
Siandien negaliu prisiminti nei mety, nei tikslios datos, tagiau tai jvyko vieng
saulétg devinto deSimtmecio pradzios vasaros rytg. Pastates automobilj Salia
sodo namelio, tétis, blldamas ypatingai geros nuotaikos Zzengé | sodo gilumg
nesinas keliais pintais krepSiais. Tuo paciu metu paraleliai mano técCiui Zengé
muasy sodo kaimynas — | savo sodo giluma. Kai yra gerai nusiteikes, tétis blna
linkes bendrauti:

- Kaip sekasi? — pakalbino jisai savo kolega.

- OK - isdidziai atsaké kaimynas, — Ar kg nors Siandien sodinsi?

- Yes — baigé pokalbj tétis.

Tai gali atrodyti kaip eilinis dviejy biCiuliy pokalbis. Taciau Si scena tarp
dviejy | penktg deSimtmetj jZengusiy vyry, didzigjg savo gyvenimo dalj
praleidusiy sovietinéje sistemoje teige, kad gyvenimas masy Saleléje niekada
nebebus toks pats: mes visi stengsimés vieni kitiems atrodyti protingesni,
SiuolaikiSkesni ar velnias zino kokie... Vienas bady yra naudoti daug
sofistikuoty ZzodZiy — kartais tam, kad pasakytume pacius paprasciausius
dalykus, kartais — kad sukonstruotume graziai skambantj zodziy junginj. Nors
ir i$ tikryjy jy reikSmés nesuvokiame.

Kas yra protingiau, SiuolaikiSkiau ar dar kaip nors ,-iau“, be abejo,
priklauso nuo iSprusimo, pokalbio temos ir kity aplinkybiy. Mano téciui
devintojo deSimtmecio pradzioje Zodziai ,OK" ir ,Yes* buvo SiuolaikiSkumo
isikinijimas — Siandieniné rinkodaros visuomené yra pazengusi Zymiai toliau.

Brand‘as

Brand tiesiogiai j lietuviy kalbg neiSverCiamas. Nors ir labai vertinga metafora,
Sis Zodis vartojamas bet kaip. Geriausiu atveju tai — prekinis Zzenklas, o tiksliau
— logotipas. Pradziai vienas neseny pavyzdziy i§ asmeninés profesinés
veiklos. ,Automobilis labai gerai matosi — tiktai nesimato brand‘as” — lauko
reklamos maketas susilauké komentaro diskusijoje. Pabandzius §j komentarg
jdeti | vieng i$ galimy brand‘o apibrézimy (,pazadas, kuris gyvena Zmoniy
sgmoneéje) — Sis teiginys atrodo absurdigkas. Zmoniy samonéje gyvenantis
pazadas turéty geriau matytis Salia automobilio... Kaip? Kur?

Klaidingo sgvokos prasmés interpretavimo priezastys tikriausiai slypi
tame, kad brand‘o samprata laikui bégant labai kito. Taciau diskusijoje Zod]
~produktas” tiesiog pakeisti | ,orand‘as” yra pasipatéliska, naivu ir kenksminga.
Dabar brand‘as — tai moderniausias zodinis argumentas. Ir labai madingas.
Sakant ,brand‘as” galima netgi nieko neturéti omenyje, pavyzdZziui: ,taigi
brand‘as parduos®. Tai jau visai ne kas. Tokiems Zzmonems sitlyCiau
pasinaudoti Mark‘o Earls‘o siiloma terapija: jeigu jus apima nesuvaldomas
noras tarti Zodj brand, tarkite jj iS kito galo — bnard. Taip lengviau pastebesite,
kokj absurdg Snekate.

Idéja

Staiga zodis idéja atsirado visur. Idéja — Sis, idéja — tas. ,ldéjos — visuomenés
ir verslo variklis®. Per naktj karybiSskumas tapo paklausus. Bet kg gi masy
aplinka vadina idéja? Na, visy pirma tai — kazkas naujo ir originalaus: tarkime,



reklaminis vaizdo klipas. Taciau jeigu toks klipas visiSkai neoriginalus, ar jame
yra idéja? Pasirodo, taip. Idéja yra tai, kad vaizdo klipas — neoriginalus. O jei
klipo gale parasyta: ,50% nuolaida®. Taip, tai irgi idéja. O jei uZzrasas
uzraSytas storesniu Sriftu — na, be abejo!

Gali atrodyti, kad kai iSgére kelis bokalus alaus ieSkote bare dury su
vyriSku ar moteriSku trikampiuku — tai bus irgi idéja... Gal pakaks.

Kas yra idéja, manau, nejmanoma apibrézti geriau nei M.T. Rainey i$
,RKCR/Y&R®: “...idéja — tai zodis, kuriuo agentiros visada piktnaudziavo,
todél jis yra labai nuvertintas. Naudoti vieng ar kitg jzymybe, ,garso takel|“ ar
tam tikrg grafine iSraiSkq ar fotografinj vaizdg reklamoje néra idéja; néra idéja
nei Sukis, nei pasirinkta technika, nei istorijos seka — nors visa tai gali bati
esminiai reklamos jgyvendinimo elementai. Vis délto dauguma Zmoniy,
reklamos industrijoje Siuos dalykus identifikuoja kaip idéja. Idéja néra nei
strategija, nei reklamos jgyvendinimas, bet tai yra kazkas tarp Siy dviejy
sgvoky. Tuo paciu metu ji Zymiai didesné ir svarbesné. Idéja — tai vientisa
kdrybiné ar intelektualiné nuosavybe, kuri aiSkiai ir nuosekliai komunikuoja
kazka apie brand‘g“.

Turblt viena priezascCiy kodeél mes taip daznai naudojame zodj idéja yra
tai, kad patys jy visai neturime. Kaip buty nesmagu agentiroms ir klientams
Zidreti | savo daromas reklamas atsisakius Sios prabangos ir kalbéti apie savo
darbus tiktai buitiSkais zodZiais, kuriy jos tenusipelno.

Veélgi toli pavyzdziy ieSkoti nereikia. Siuo metu Ziniasklaidoje matoma
»Rimi Hypermarket reklama“ , Tavo norams®, manau, yra geras pavyzdys.
Taigi uzduotis: ,Rimi Hypermarket® — tai tokia parduotuve, kur iSsipildo tavo
norai“. Kaipgi mes jg perteikiame? Yra 3 idéjos: rankomis i§ nugaros
uzdengiame zmogaus (Siuo atveju M. MikutaviCiaus) veidg — tai noro
sugalvojimo simbolis. TacCiau jeigu kas nors to nesuprasty, vir$ Sio vaizdo dar
uzrasome SUkj: ,Sugalvok norg“. Tai turéty paaiskinti: ,rankomis uzdengtas
veidas — nes tas Zmogus turi sugalvoti norg“. Na, ir galy gale visg Sig ,puikig
kompozicijg“ vainikuoja ,Rimi Hypermarket* SUkis ,Tavo norams*®. Taigi 3
idéjos, kurios turéty mazdaug sakyti tai: ,VyriSkio veidas uzdengtas rankomis,
nes jis turi sugalvoti nora, nes ,Rimi Hypermarket® yra parduotuvé, kur
iSsipildo tavo norai, ir tai pabrézia Sio parduotuviy tinklo Skis ,Tavo norams®.

3 idéjos? Manau, né vienos. Taciau prie$ paaiSkindamas Sig mintj
noréciau prisiminti metaforg, kurig pateiké kolega Sune Bang iS ,Y&R
Copenhagen®. Kopenhagos dailés muziejuje yra daugybé ,mazyjy olandy*
darby. Maziau susidurusiems su dailétyra: tai ypaC populiaris XVII amziaus
mazo formato peizazai, nutapyti tuometiniy Nyderlandy dailininky.
Zitrédamas j Siuos paveikslus ir skaitydamas pavadinimus jautiesi kazkaip
keistai. Tarkim, peizaZe pavaizduota Ziema. Paveikslo pavadinimas: ,Ziemos
peizazas“. Ar i$ Sio paveikslo a$ negaliu suvokti, kad tai ziemos peizazas?!
Lygiai taip pat vietoj to, kad ,Rimi Hypermarket“ reklama perduoty uzduotj, jog
Sioje parduotuvéje iSsipildo visi tavo norai, ji tiesiog teigia: , Tu toks kvailas,
kad mums n karty reikia uzrasyti, kad masy parduotuvé yra tavo norams. Ar
jau pastebejai? Ar jau supratai? Ai, vis tiek tu per kvailas...”

Taciau ir sprendimo originalumas toli grazu neuZztikrina, kad reklama turi
idéja. Vienas pavyzdziy — ,Respublikos® reklama: ,Dar nebuvo laikrasciy, o
jau buvo Respublika“. Sioje reklamoje ,Respublika“ jdomiai iSnaudoja savo
pavadinimo prasme zodziy Zaisme. TacCiau kg aliuzijos | Romos imperijg sako
apie ,Respublikg“? Ogi visiSkai nieko. Taigi néra ir idéjos. Tai tiesiog prie



laikrascCio verslo niekaip neprisidedantis juokelis. ,Kirybingumas kartais yra
purvinas zodis“ sako David‘as Droga, ,Publicis Worldwide“ kirybos
direktorius.

lzvalga

[zvalga — ganetinai vélyvas paukstis iSdidzios rinkodaros Zargono miske.
Siandien teiginys ,Zmonés nori uz produktus ar paslaugas mokéti maziau®
reiSkia jzvalga. Kgq gi. Mano mociuté (amzing jai atilsj...), pasirodo, buvo viena
didziyjy jzvalguoliy. Ir visi kiti (iSimtys — labai retos) trys su puse milijono
Lietuvos Zmoniy yra didieji jzvalguoliai: jie nori ir Zino, kad ir Kiti nori pigesniy,
produkty ir paslaugy.

Tadiau j §j reiskinj galima pazvelgti ir papraséiau. Teiginys ,Zmonés
nori uz produktus ir paslaugas mokéti maziau® yra paprasciausias visiems
Zinomas ir suvokiamas pastebéjimas prie$ pradedant ieSkoti naujy, gilesniy
izvalgy. Esminiy dalyky, kurie yra svarbus Zmonéms ir todél tiesiogiai
formuoja motyvacijas, taciau kuriy nejmanoma (arba labai sudétinga)
formuluoti logine seka ir aiSkiai iSreiksti. Teiginys ,Jaunos mamos pirkty
pigesnius, taciau tiek pat efektyvius skalbimo miltelius kad nesvaistyty pinigy
véjais, nes taip jos atrodo geresnés Seimininkés savo Seimos bei aplinkiniy
akyse, o tai yra vienas pagrindiniy jy Seimos vaidmens suvokimo kriterijuy,
kylanciy i$ jy aukléjimo® yra zymiai arCiau jzvalgos, kodeél jaunos moterys taip
elgiasi. Sioje vietoje norédiau pacituoti ,Leo Burnett Worldwide*“ kdrybos
direktoriy Norman‘g Berry: ,Jei dar kartg iSgirsiu [tokig jzvalga kaip] ,Zmonés
nori jaustis, kad jie kontroliuoja padétj‘, as atpilsiu®.

Teaser'is

Galy gale — beprotiskai iSpopuliaréjusi sgvoka teaser‘is. Vienas pavyzdziy —
»Vilniaus prekybos®, ,Senuky® ir Vilniaus banko bendros mokéjimo kortelés
reklama , Turéti verta“. Jei jau net Sie reklamdaviai sugalvojo daryti reklama,
kurig galima jvardinti kaip teaser‘j, vadinasi, Si technika jau jsisavinta ir toli
grazu ne prieSakiniuose rinkodaros eSelonuose.

Teaser‘iu siekiama, kad reklama erzinty ir intriguoty Zitrova, palikty jj
sumisusj ir iki galo nesuprantantj, kas buvo reklamuojama ar kas buvo norima
pasakyti. Kitaip tariant, tai — reklamos karéjy ir reklamdaviy arogancijos
virtiné: ,Zmonéms masy reklama labai svarbi ir jdomi. Jeigu ko nors
nesupras, jie tikslingai ieSkos paaiskinimy arba bent jau lauks atsakymo | Sig
reklamg"“. Taciau tikrovéje zmoniy reklama nedomina — jeigu jie ko nors
nesupranta, tg reklamg i$ karto pamirsta. Labai sunku taip sudominti Zmones,
kad jie aktyviai laukty atsako. Verslo istorijoje sunkiai rastume daugiau nei
kelias tokias reklamas — o gal ir né vienos.

Pabaigoje turiu pasakyti, kad esu vienas Zmoniy, labai daznai
vartojanciy Sias sgvokas ir as jsitikines jy naudingumu — taiau manau, kad jy
sakymas norint vien pasipuikuoti menkina Siy Zodziy verte ir tiesiog darosi
bloga (kaip ir nuo keiksmazodziy). ISmintingi Zmonés sako: nekalbékite apie
tai, ko nesuprantate.

Paulius Sendta yra reklamos agentiros ,Y&R | garage 4x4 Vilnius“
direktorius. ,Y&R | garage 4x4 Vilnius® tikslas yra kurti darbus, kurie liecCia ir
keiCia Zmones ir verslus. Lietuvos komunikacijy agentiry asociacijos KOMAA



pateiktais duomenimis ,Y&R | garage 4x4 Vilnius“ yra treCia didziausia
reklamos agentira Lietuvoje. ,Y&R | garage 4x4 Vilnius“ klientai yra ,Tele2°
,Philip Morris Int.”, ,Kraft Foods Lietuva®, ,Kalnapilio - Tauro Grupée®, ,Sampo

Grupé®, ,Maller Group®, ,Reval Hotels®, Tarptautiné migracijos organizacija ir
kiti. Daugiau informacijos galite rasti www.garage4x4.com



